Przykiady wybranych fragmentéw prac egzaminacyjnych z komentarzami

technik organizacji reklamy 342[01]

Zadanie egzaminacyjne

W stutysiecznym miescie powstala nowa fima sprzatajaca Gwarant”

W zalednosci od pory roku firma oferuje wisle usfug skierowanych glownie

do wspoinot | spiddzielni mieszkaniowych oraz wiascicieli domow jednorodzinnych.

Mapwaznigi=zym  celem  kampanii  reklamoes] jest zbudowanie  sine]  marki

i w rezultacie pozyskanie jak najwickszej ilosci strategiczrych klienicw. Firma choe

bye postrzegana w swoim miescie jako nowoczesna, kompetsntna, posiadajzca

szeroka oferte oraz konkurencyjne cany i krotkie terminy realizaci zlecan.

Opracuj projekt realizac) prac zwiazanych z proygotowaniem  kampanii

reklamows] | wykonaniem naklejki samopraylepneg] dla firmy Gwarant”,

Projekt realizacji prac powinien zawierac:

1. Tyl pracy egzaminacyjne].
Z. Zalozenia, czyli dane niezbedne do cpracowania projekiu, wynikajace z tresci

zadania i zalaczonej dokumentaci.

3. Plan reklamowy zapisany w formie tabelanyczne) uwzgledniajacy:

cela karmpanii,

okraslenie grupy docelows),

dobdr tresc przekazu reklamowego,
wybdr czterech srodkow reklamowsych,

sposob dystrybucji kazdego z wybranych Srodkdw reklamowych.

4. Wykaz szesciu elementow systemu identyfikacji wizualng] koniecznych do

zarsklamowania marki, na ktarych powinien znajdowac sie znak firmy Gwaran?
w podane] kolorystyoce.

5. Propozyoe sloganu reklamujasego marke.

G. Propozyce graficzna naklejki samoprzylepns) formatu AS zawierajgoe] znak

firmowey, mumer telefonu i slogan oraz inne elementy graficzne.

7. Makiele naklgjki w skali 1:1 oraz propozycje nakiadu i fechmikd druku naklejek
samoprzylepnych.
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Do opracowania projektu realizacji prac wykorzystaj:
Informacie od klienta — Zalgeznik 1

Znak firmy Swarant” — Zatgoenik 2

Cwustronng wiotke reklamows firmy  Gwarant” — Zafqoanik 3

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Zatgcznik 1
Informacje od klienta

— Przygotowywana kampania reklamowa ma by przeprowadzona tylko na terenie
rriasta.

— Firma posiada wlasne srodki fransporiowe | sprzet techniczny.

- Firma .CGwaran?” sama zdecyduje o wielkosci budzstu  reklamowego
i przeprowadzi badania skutecznosci reklamy.

—  Srodki reklamows nalezy dobrad odpowiednie do przsdmicty, celdw | adresatow
karmpanii reklamoee].

— Maklejka samoprzylepna formatu AS ma byc swego rodzaju pieczatka”™ firmy,
siuzgca do rozlepiania na klatkach schodowych sprzatanych budynkow, srodkach
transporiu | sprzecie firmy.

— Propozycja graficzna naklejki powinna byc wykonana w postaci odrebnego
szkicu.

— W makiecie naklejki nalezy uwzglednic kompozycje poszczegolmych elementow
(znak firmowy, numer telefonu, slogan, inne elementy graficzne), okreslenie kroju
pisma i opis (nazwe) zastosowanych kolorow.

— Zaproponowac nakiad i technike druku naklsjek.
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Zataeznik 2

Znak firmy  Gwarant™.

Zielony

=~ —GWARANT

firma usfugowa 2=°mW
Mazwa krogu pisma: Anal



Zalgeznik 3

Cwustronna ulotka reklamowa firmvy |, Gwarant”
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1. W pracach egzaminacyjnych oceniane byly:

l. Tytut pracy egzaminacyjnej.

Il. Zatozenia.

[1. Zapisany w formie tabelarycznej plan reklamowy.

IV.  Wykaz sze$ciu elementow systemu identyfikacji wizualnej koniecznych do
zareklamowania marki, na ktérych powinien znajdowac sie znak firmy "Gwarant"

w podanej kolorystyce.

V. Propozycja sloganu reklamujgcego marke.

VI.  Propozycja graficzna naklejki samoprzylepnej i makieta naklejki w skali 1:1.
VII.  Propozycja naktadu i techniki druku naklejek samoprzylepnych.

VIIl. Praca egzaminacyjna jako cato$¢

Ad.l. Tytul pracy egzaminacyjnej

Spora cze$¢ prac egzaminacyjnych miata tytuty napisane w sposob zwiezly
oraz odzwierciedlajagcy jej zawartoS¢ i zakres. Tak formutowane tytuty prac miaty
odniesienie zarowno do projektu realizacji prac w zakresie przygotowania kampanii
reklamowej jak i wykonania naklejki.

Ponizej zamieszczony zostat przyklad zawierajgcy fragment pracy egzaminacyjnej
z poprawnie sformutowanym tytutem pracy.

Przyktad 1

Roojekki nealizads. .. pa0c.. R0ICK ... 2. QRAG orRa/MmIRm

: (tytuf pracy egzaminacyjney)

LROMNQCLVWL ¥ %:qu%{e.»ﬁ?f.uxﬁiij. L LM,1 Ko auaem. . madkd ﬁ.}k‘& oot .~‘il:,zu:;§.r.,-jtﬁg;-
J.f \i. L
8. L. T e ;%Mman&t
Najczesciej egzaminowani pomijali w tytule zapis odnoszacy sie do drugiej czesci
opracowania.

Ad. ll. Zatozenia
Zdajacy mieli dos¢ duze problemy z wypisaniem kompletnych zatozen. Tylko nieliczna

grupa wypisata wszystkie dane, ktére byty niezbedne do rozwigzania zadania.

Ponizej zamieszczony zostat przyktad zawierajacy fragment pracy egzaminacyjnej
z poprawnie sformutowanymi zatozeniami. Zdajacy wypisat dane w sposéb przemyslany
i uporzgdkowany. Dzieki temu nie pominat zadnych istotnych informac;ji.
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W wiekszosci prac zatozenia byty niekompletne. Czesto zdajacy pisali nazwe firmy,
zapominajgc na przyktad o adresie lub przedmiocie jej dziatalnosci. Pomijali takze
informacje charakteryzujace firme takie jak np.: posiadanie przez firme srodkow transportu

i sprzetu technicznego.

Ad. lll. Zapisany w formie tabelarycznej plan reklamowy

Zdajacy na ogot zgodnie z poleceniem przygotowali plan reklamowy w formie tabeli.
Wiekszosc¢ z nich réwniez poprawnie wypetnita tabele tre$cig. CzesS¢ zdajacych wypisujac
cele kampanii reklamowej nie ograniczyta sie tylko do wypisania celow eksplicite
wymienionych w tresci zadania, lecz wykazata sie kreatywnoscig podajac dodatkowe cele
np. ,wprowadzenie firmy na lokalny rynek”. Gros zdajacych poprawnie wymieniato Srodki
reklamowe oraz sposob ich dystrybuciji.

Ponizej zamieszczone <zostaly dwa przykiady zawierajgce fragmenty prac
egzaminacyjnych z poprawnie sporzgdzonym planem reklamowym. Jeden z nich jest
bardziej rozbudowany pod wzgledem liczby stéw, drugi nieco mniej, ale ich wartos¢

merytoryczna jest zblizona.
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Dos¢ duza grupa zdajacych nie zrozumiata, co nalezy wpisaé w punkcie ,dobor tresci
przekazu” i okreslata, jakie powinny by¢ tresci np.: ciekawe, nowatorskie, itp., a nie co
powinny zawiera¢, czyli np.: elementy identyfikacyjne firmy, dane kontaktowe, slogan,

asortyment, itp.



Ad. IV. Wykaz szesciu elementéw systemu identyfikacji wizualnej koniecznych do
zareklamowania marki, na ktérych powinien znajdowac sie znak firmy
"Gwarant" w podanej kolorystyce

Zdajacy na ogot poprawnie wymieniali elementy systemu identyfikacji wizualnej firmy

,Gwarant”.

Ponizej zamieszczone zostaty dwa przyktady zawierajgce fragmenty prac

egzaminacyjnych z poprawnie sporzgdzonym wykazem.
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Czes¢ zdajacych nie zrozumiata, co wykaz tak naprawde powinien byt zawiera¢. Jako

element identyfikacji wizualnej, na ktérym powinien znajdowac sie znak firmy wymieniali
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logo czy barwe. Byli tez zdajacy, ktérzy wymieniali bardzo wiele elementéw nalezacych do

tej samej grupy np..: koszulki, czapki, bluzy, apaszki, spodnie, fartuchy, itp.

Ad.V. Propozycja sloganu reklamujacego marke

Wymyslajac slogan zdajacy mogli sie wykazaé zaréwno inwencjg tworczg i jak
znajomoscig zasad konstruowania sloganu. Kazdy zdajgcy wymyslit jakies hasto
reklamowe, przy czym ich atrakcyjnos¢ i poprawnos¢ konstrukcyjna byta mocno
zréznicowana. Od szczegdlnie ciekawych, oddziatywujacych na wyobraznie klienta
poprzez szablonowe, do takich, ktére wrecz odstraszaty ewentualnego klienta.

Ponizej zamieszczone zostaty dwa przyktady zawierajgce fragmenty prac

egzaminacyjnych z w miare poprawnymi sloganami.
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Ad. VI. Propozycja graficzna naklejki samoprzylepnej i makieta naklejki w skali 1:1

Wykonanie tych elementéw pracy egzaminacyjnej réwniez wymagato od zdajgcych
wykazania sie kreatywnoscig, jak i znajomoscig zasad tworzenia srodkow przekazu
reklamy takich jak np. naklejki.

W wielu pracach zaréwno kompozycja graficzna naklejki jak i przekazywane w nigj tresci
byty poprawne, a same rysunki wykonano bardzo starannie zgodnie z wymaganiami

okreslonymi w tresci zadania.
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Spora grupa zdajgcych miata jednak problem 2z odrdéznieniem pojecia ,propozyciji
graficznej naklejki” od makiety naklejki. Byli zdajacy, ktérzy opracowali tylko propozycje
graficzng albo tylko makiete. Nie wszystkie projekty naklejek zawieraty niezbedne
informacje o firmie i sSwiadczonych przez nig ustugach. Zdarzato sie, ze zdajacy nie
sporzadzali makiety naklejki w skali 1:1. Zapominali tez o tym, ze naklejka miata mie¢
format AS.

Ad. VII. Propozycja naktadu i techniki druku naklejek samoprzylepnych

Zdajacy najczesciej poprawnie okreslali zaréwno naktad jak i technike druku
naklejek samoprzylepnych. Proponowali zazwyczaj offsetowg technike druku.
Ponizej zamieszczone zostaly dwa przyklady zawierajgce fragmenty prac

egzaminacyjnych z poprawnie okreslonymi naktadem i technikg druku naklejek.
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Ad. VIlIl.Praca egzaminacyjna jako

Nalezy podkresli¢, ze wiekszoS¢ prac egzaminacyjnych posiadata wyrazng i logiczng
strukture. Zdajacy postugiwali sie¢ w miare poprawnym, wtasciwym dla zawodu jezykiem.
Czesto jednak zdarzaty sie btedy merytoryczne. W przygotowanych propozycjach naklejek

w wielu przypadkach dawato sie zauwazyc¢ brak wyczucia plastycznego i estetycznego.
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